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AAJl Dorong Asuransi Jiwa Investasi ke Sektor Infrastruktur

JAKARTA - Asosiasi Asuransi Jiwa
Indonesia (AAJI) melalui salah satu re-
komendasinya mendorong perusahaan
asuransi jiwa memperluas penempatan
dana investasi pada sektor-sektor in-
frastruktur. Per Oktober 2021, industri
asuransi jiwa memiliki aset investasi
mencapai Rp 503,47 triliun.

Ketua Bidang Aktuaria, Produk dan
Risk Management AAJI Fauzi Arfan
menyampaikan sejumlah imbauan
dan rekomendasi dari asosiasi untuk
perusahaan asuransi jiwa menjalan-
kan strategi pada sisa waktu tahun
ini dan tahun 2022. Rekomendasi
banyak menyangkut adaptasi melalui
digitalisasi. Tapi di sisi lain, AAJI
pun mendorong penempatan dana
industri asuransi selain pasar modal,
misalnya pada sektor infrastruktur.

“Maksudnya tidak hanya berkutat
pada penempatan dana pada pasar
modal di industri keuangan saja, juga
mendorong penempatan dana pada
saham-saham yang berhubungan

dengan infrastruktur. Jika dimung-
kinkan memiliki kemampuan untuk
asses (menilai), juga pada penempa-
tan (investasi) langsung di infrastruc-
ture industry,” kata Fauzi kepada
Investor Daily, Selasa (30/11).

Berdasarkan statistik Otoritas Jasa
Keuangan (OJK) sampai dengan Ok-
tober 2021, perusahaan asuransi jiwa
memiliki aset investasi mencapai Rp
503,47 triliun. Nilai itu tumbuh 4,52%
secara tahun berjalan (year to date/
ytd) atau meningkat 11,21% secara
tahunan (year on year/yoy).

Penempatan investasi di pasar
modal seperti reksa dana dan saham
mendominasi portofolio dari industri
asuransi jiwa, masing-masing sebe-
sar Rp 163,65 triliun dan Rp 145,87
triliun. Kedua instrumen itu men-
cakup 61,47% dari total investasi dari
asuransi jiwa.

Selanjutnya surat berharga negara
(SBN) menyusul dengan kontribusi
sebesar 19,54% atau senilai Rp 98,41

triliun. Lalu diikuti obligasi korporasi
dan deposito berjangka, masing-mas-
ing senilai Rp 27,45 triliun (5,45%)
dan Rp 26,26 triliun (5,21%). Sedang-
kan investasi langsung sebesar Rp
11,01 triliun atau mencakup 2,18%
dari total investasi asuransi jiwa.

Dengan kinerja positif dari aset inves-
tasi tersebut, per Oktober 2021 asuransi
jiwa membukukan pertumbuhan total
aset sebesar 4,76% (vtd) dan 9,86%
(yoy). Total aset industri asuransi jiwa
mencapai Rp 570,12 triliun.

Di sisi lain, AAJT juga memberi
rekomendasi konsisten menjaga
kesehatan insan industri asuransi jiwa
dengan mengikuti dan menerapkan
peraturan pemerintah terkait Covid-19.
Termasuk untuk meningkatkan
kualitas human capital dalam industri
asuransi jiwa yang berorientasi kepada
pemanfaatan teknologi digital.

Fauzi mengatakan, hal itu menjadi
bagian dari upaya adaptasi perusa-
haan asuransi jiwa. “Mendorong

perusahaan industri asuransi jiwa
untuk terus bersikap adaptif dan me-
manfaatkan teknologi untuk memu-
dahkan konsumen dalam mendapat-
kan layanan dan menciptakan produk
yang tepat untuk nasabah,” kata dia.

Menurut Fauzi, perusahaan asur-
ansi jiwa perlu untuk mengembang-
kan kolaborasi dan ekosistem industri
asuransi jiwa dalam new economy,
misalnya fraud prevention, payment
process, claim dan customer interac-
tion platforms. Sederet rekomendasi
mengenai digitalisasi itu juga diper-
caya sebagai strategi pemulihan.

AAJT juga terus mendorong inklusi
dan literasi keuangan dengan melak-
sanakan edukasi melalui berbagai
media digital. lalu terus membaca
perubahan konsumen dan pihak-
pihak lain dalam ekosistem industri
asuransi jiwa, serta membaca peru-
bahan populasi, apalagi Gen Z dan
Milenial merupakan jumlah populasi
yang tinggi. (pri)
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Pekerja membersihkan logo perusahaan industri asuransi jiwa di kantor Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJI) Jakarta,
Rabu (1/12). Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJI) menyampaikan, premi industri asuransi jiwa diproyeksi tumbuh dobel
digit di tahun 2022. Sampai Oktober 2021, asuransi jiwa membukukan pertumbuhan pendapatan premi sebesar 7,89%
secara tahunan atau year on year (yoy) menjadi sebesar Rp 150,53 triliun.
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Produk Unitlink Masih Jadi Pilihan Utama Membeli
Asuransi

by Anastasia AS - December 1, 2021

andemi Covid-19 yang berlangsung sejak tahun 2020, mendorong
kesadaran masyarakat untuk memiliki asuransi. Merujuk pada data
Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJl), peningkatan pendapatan premi di
tahun 2020 hingga saat ini disumbangkan oleh kenaikan premi bisnis baru
sebesar 27,4% pada semester pertama 2021.

Porsi kontribusi pada angka new business ini didominasi oleh penjualan melalui lini
bancassurance yang tercatat sebesar 55,8%. Pertumbuhan premi bisnis baru tersebut
ditopang oleh menguatnya peran penjualan bancassurance yang tumbuh 37,5% atau
setara nilai premi Rp37,96 triliun pada tahun ini. AAJl juga mencatat pendapatan premi
dari produk unit-link meningkat sebanyak 17% di semester pertama 2021. Tren
tersebut mendorong PT AIA Financial (AIA) dan PT Bank CIMB Niaga Tbk (CIMB Niaga)
meluncurkan produk bancassurance Fortuna Saver Protection.

Produk terbaru ini merupakan asuransi unit-link berbasis mata uang Dolar Amerika
Serikat (US$) untuk proteksi dan rencana keuangan jangka panjang. “Kami yakin dapat
menjangkau masyarakat lebih luas lagi melalui Fortuna Saver Protection yang
dirancang khusus untuk melengkapi proteksi dan mendukung perencanaan dana masa
depan dengan akumulasi aset,” kata Presiden Direktur AlA Sainthan Satyamoorthy
dalam siaran persnya di Jakarta (1/12/21).

Melalui peluncuran produk terbaru ini, dia optimistis dapat berkontribusi dalam
pertumbuhan industri asuransi, mengingat unit-link masih menjadi pilihan utama
masyarakat dalam produk asuransi. “Di AIA, produk unit-link sangat diminati, saat ini
jumlahnya mencapai 65% dari total keseluruhan polis nasabah,” ujarnya
menambahkan.

Di sisi lain, Direktur Consumer Banking CIMB Niaga Lani Darmawan berharap produk
Fortuna Saver Protection dapat membantu masyarakat dalam menyiapkan rencana
keuangan, sehingga siap menghadapi berbagai risiko di masa depan. “Fortuna Saver
Protection memiliki fitur proteksi jiwa dengan uang pertanggungan sebesar 5-10 kali
dari premi dasar, dan 300% uang pertanggungan apabila meninggal dalam kecelakaan
menggunakan transportasi umum,” kata dia berpromosi.

Editor : Eva Martha Rahayu

Www.swa.co.id
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AXA Hadirkan Emma di Tengah Pandemi

JawaPos.com - PT AXA Mandiri Financial Services (AXA Mandiri), PT AXA
(AF1), dan PT Mandiri AXA General Insurance (MAGI)

meluncurkan Emma pada Kamis (

Financial Indons

anan asuransi dan

kesehatan digital menyeluruh yang dapat diakses melalui satu pintu

Emma mei

adirkan pengalaman yang lebih personal layak

a seorang
virtual yang peduli dan selalu hadir untuk kita. Inovasi ini merupakan bagian dari
komitmen AXA Group untuk menjadi pemimpin dalam transformasi digital serta

dalam bisnis proteksi dan kesehatan.

Dengan tagline Teman Sejati atau Teknologi Mudah dan Nyaman untuk Sehat juga

Terlindungi, Emma menyediakan kemudahan dalam mengelola polis dan pelayanan

kesehatan kepada lebih dari 1 juta nasabah entitas AXA di Indonesia

i salah satu

Country CEO AXA Indonesia Julien Steimer mengatakan seb.

perusahaan asuransi terkemuka di dunia, AXA senantiasa be tasi dengan tren

tren terbaru untuk menghadirkan cara terbaik dalam melayani

ndemi ini telah meningkatkan kesadaran masyarakat akan pentingnya menjaga

risiko kesehatan. Pandemi juga menunjukk: layanan berbasis digital

n pentin

dalam menjawab tantangan akibat dari dampak penyebaran Covid-19. Emma hadir

seiring dengan tren- tren tersebut guna memenuhi kebutuhan nasabah yang selalu

berevolusi ujamya.

Perkembangan zaman yang serba digital serta terjadinya pandemi Covid-19 telah

mendorong perusahaan-perusahaan termasuk perusahaan asuransi untuk

mengakselerasi transformasi digital mereka. Layanan digitz

ah untuk

menjadi sangat

signifikan dalam memenuhi kebutuhan nas:

p terhubung dengan

perusahaan asuransi mereka kapanpun mereka butuhkan.

Hal ini mendasari AXA untuk memiliki portal digital nasabah yaitu Emma yang

memberikan kemudahan akses bagi nasabah dalam mengelola polis mereka

secara langsung."Kemudahan yang diberikan oleh Emma diharapkan dapat

membantu nasabah kami untuk melindungi hal yang terpenting bagi mereka
secara lebih baik)" tambah Presiden Direktur AXA Mandiri Financial Services

Handojo G Kusuma.

Salah satu fitur utama yang dihadirkan oleh Emma adalah kemudahan dalam

mengelola polis, dimana nasabah bisa mendapatkan informasi terkait dengan
kepemilikan polis asuransi mereka termasuk didalamnya mengenai informasi

premi, status polis dan data pribadi nasabah.

Selain itu, nasabah juga dapat mengakses dokumen, melakukan transaksi finansial
dan non-finansial secara mandiri seperti melakukan pembayaran premi, melakukan

pengkinian data polis, melihat riwayat pengajuan klaim, dan menghubungi petugas

ses melalui

tomer service melalui fitur five chat, Semua fitur-fitur ini dapat di

Emma, sehing

a nasabah dapat memantau secara langsung polis asuransi mereka

kapan saja dan di mana saja

Emma juga menghadirkan beragam layanan kesehatan dan wellness program di

mana nasabah dapat menghubungi dan melakukan layanan telekonsultasi dengan
dokter terpercaya. Nasabah dapat melakukan konsultasi terkait segala keluhan
kesehatan dengan dokter umum, spesialis atau psikolog secara aman dan nyaman

di rumah masing-masing

Selain itu, Emma juga menghadirkan direkt

rumah sakit, dan layanan VIP.
Nasabah juga dapat membaca artikel-artikel kesehatan dan mengikuti kelas-kelas
virtual guna memperkaya wawasan mengenai berbagai isu-isu kesehatan serta
akses ke berbagai merchant jasa kesehatan. Dengan layanan dan fitur-fitur yang
beragam ini, nasabah akan selalu siap dalam menghadapi risiko kesehatan

kedepan
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GO DIGITAL. Emma menghadirkan pengalaman yang lebih personal layaknya seorang asisten virtual yang peduli dan selalu hadir untuk pemegang polis AXA.

AXA Hadirkan Emma di Tengah Pandemi

JAKARTA, RADAR SULBAR -
PTAXAMandiriFinancial Ser-
vices (AXA Mandiri), PT AXA
Financial Indonesia (AFI),dan
PT Mandiri AXA General In-
surance(MAGI)meluncurkan
EmmapadaKamis25Novem-
ber. Ini merupakan layanan
asuransidankesehatan digital
menyeluruh yang dapat diak-
ses melalui satu pintu.
Emmamenghadirkanpen-
galaman yang lebih person-
al layaknya seorang asisten
virtual yang peduli dan sela-
lu hadir untukkita. Inovasi ini
merupakanbagiandarikomit-
men AXA Group untuk men-
jadipemimpindalam transfor-
masi digital serta dalam bisnis
proteksi dan kesehatan.

Dengan tagline Teman Se-
jatiatau TeknologiMudah dan
Nyaman untuk Sehatjuga Ter-
lindungi, Emmamenyediakan
kemudahandalammengelola
polisdanpelayanankesehatan
kepada lebih dari 1 juta nasa-
bah entitas AXA di Indonesia.

Country CEO AXA Indone-
siaJulien Steimermengatakan
sebagaisalahsatuperusahaan
asuransi terkemuka di dunia,
AXA senantiasa beradaptasi
dengan tren-tren terbaru un-
tuk menghadirkan cara ter-
baikdalammelayaninasabah.

“Pandemi ini telah menin-
gkatkan kesadaran masyara-
kat akan pentingnya menja-
ga risiko kesehatan. Pandemi
juga menunjukkan penting-

nya layanan berbasis digital
dalam menjawab tantangan
akibat dari dampak penyeba-
ranCovid-19. Emmahadirsei-
ringdengantren-trentersebut
guna memenuhi kebutuhan
nasabahyangselaluberevolu-
si," ujarnya.

Perkembangan zaman
yang serba digital serta ter-
jadinya pandemi Covid-19
telahmendorongperusahaan-
perusahaan termasukperusa-
haan asuransi untuk mengak-
selerasi transformasi digital
mereka. Layanan digital men-
jadi sangat signifikan dalam
memenuhi kebutuhan nasa-
bah untuk tetap terhubung
dengan perusahaan asuran-
si mereka kapanpun mereka

butuhkan. kait dengan kepemilikan po-
Halini mendasariAXAun-  lis asuransi mereka termasuk
tuk memiliki portal digitalna-  didalamnya mengenai infor-
sabahyaituEmmayangmem-  masi premi, status polis dan
berikankemudahanaksesbagi  data pribadi nasabah.
nasabahdalammengelolapo- Selain itu, nasabah juga
lis mereka secara langsung. dapat mengakses dokumen,
“Kemudahan yang diberi- melakukan transaksi finan-

kan oleh Emma diharapkan
dapat membantu nasabah
kami untuk melindungi hal
yang terpenting bagi mere-
ka secara lebih baik” tambah
Presiden Direktur AXA Man-
diri Financial Services Hando-
jo G Kusuma.

Salah satu fitur utamayang
dihadirkanoleh Emmaadalah
kemudahan dalam mengelo-
la polis, dimana nasabah bisa
mendapatkan informasi ter-

sial dan non-finansial secara
mandiri seperti melakukan
pembayaran premi, melaku-
kanpengkiniandatapolis, me-
lihat riwayat pengajuan klaim,
dan menghubungi petugas
customer service melalui fitur
live chat. Semua fitur-fitur ini
dapat diakses melalui Emma,
sehingga nasabah dapat me-
mantau secara langsung po-
lisasuransi mereka kapan saja
dan di mana saja. (1p15
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JAKARTA — PT Asuransi Jiwa Astra (Astra Life) melanjutkan pertumbuhan positif di kuartal 111
tahun 2021, sejalan dengan meningkatnya kesadaran masyarakat akan pentingnya memiliki
proteksi serta kondisi perekonomian Indonesia yang mulai pulih pasca vaksinasi COVID-19
secara nasional.

“Pencapaian positif Astra Life di kuartal Ill tahun 2021 terlihat dari pertumbuhan Gross Written
Premium/GWP sebesar 58 persen dibandingkan kuartal yang sama di tahun 2020 yaitu Rp4
triliun dengan total tertanggung mencapai 3,4 juta per September 2021. Secara total aset juga
bertumbuh 22 persen mencapai Rp6,9 triliun. Hal ini adalah berkat upaya kami dalam
memperkuat pondasi perusahaan serta inovasi-inovasi digital yang kami yakini menjadi kunci
keberhasilan dalam menghadapi berbagai tantangan dan persaingan,” ujar Presiden Direktur
Astra Life, Windawati Tjahjadi di Jakarta, Rabu (24/11/2021).

Windawati juga melaporkan, hingga bulan September 2021, Astra Life telah membayarkan klaim
sebesar total Rp517 miliar (tidak termasuk manfaat penutupan polis).

“Angka ini tentu juga terdampak dari peningkatan jumlah kasus COVID-19 yang tinggi di
pertengahan tahun ini, dimana untuk klaim terkait COVID-19 hingga 30 September 2021
mencapai lebih dari Rp133 miliar, pastinya kami terus berupaya memberikan yang terbaik
sebagai bentuk tanggung jawab dan komitmen Astra Life untuk selalu hadir memberikan
perlindungan bagi nasabah” ujar Windawati.

Komitmen Astra Life di tengah perjalanannya dalam memberikan pelayanan terbaik juga
ditunjukkan dengan diraihnya beberapa penghargaan, diantaranya Contact Center Service
Excellence Award (CCSEA) 5 tahun berturut-turut untuk tahun 2017 hingga 2021 dengan
predikat exceptional kategori Asuransi Jiwa dan Kesehatan dari Care — Center for Customer
Satisfaction and Loyalty (Care-CCSL) serta berbagai penghargaan lainnya yang menjadi motivasi
Astra Life untuk terus memberikan perlindungan terbaik bagi masyarakat Indonesia.

Astra Life terus menghadirkan inovasi layanan proteksi yang mudah dan cepat melalui digitalisasi
untuk berbagai kalangan masyarakat, dimana saat ini proteksi menjadi kebutuhan dasar bagi
masyarakat agar dapat menjalani hidup dengan tenang, mencintai hidup, dan fokus meraih cita
citanya. Layanan Digital Astra Life untuk kemudahan Anda. Don’t Worry #iGotYourBack.(dod)
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Generali Indonesia Kembali Dukung
Borobudur Marathon

By Tony Burhanudin
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Marketing.co.id - Berita Financial Services| Untuk keempat kalinya, PT Asuransi Jiwa Generali Indonesia
(Generali Indonesia) menjadi official insurance partner pada ajang lari marathon berkelas dunia di
Indonesia, Borobudur Marathon 2021. Diadakan secara bi-format yaitu offline dan online di setiap kategori,
Borobudur Marathon diikuti oleh para atlet lari untuk Elite Race Full Marathon dengan jarak 42.195
kilometer, lebih dari 120 pelari Tilik Candi Half Marathon dengan jarak 21.09 kilometer dan juga lebih dari
10.000 peserta yang bisa diikuti masyarakat umum untuk Borobudhur Marathon Virtual Challenge (BMVC).

Mengambil tema 'Symphony of Energy’, Borobudur Marathon 2021 menghadirkan kolaborasi antara
keanekaragaman budaya kota Magelang, Borobudur dan semangat-semangat para pelari hingga
menghadirkan simfoni energi yang menyatu. Rangkaian acara sendiri dimulai dari tanggal 27-28 November
2021 untuk Elite Race dan Tilik Candi, dan hingga 12 Desember untuk BMVC. Seluruh kegiatan dijalankan
dengan mematuhi protokol kesehatan.

Baca juga: Generali Lindungi Pelari Borobudur Marathon 2019

Sebagai official insurance partner Borobudur Marathon 2021, Generali memberikan perlindungan jiwa dan

kesehatan bagi seluruh pelari jika mengalami risiko meninggal dunia atau menjalani perawatan karena
kecelakaan saat berlari.

Edy Tuhirman, CEO Generali Indonesia melalui siaran pers menyampaikan, dukungan Generali pada
Borobudur Marathon 2021 menegaskan kembali konsistensi dari komitmen perusahaan ini untuk terus
mendorong dan memotivasi masyarakat agar terus menerapkan gaya hidup sehat, yang selaras dengan
filosofi Generali yang terus berusaha untuk meningkatkan kesehatan dan kesejahteraan masyarakat.

Baca juga: Manfaatkan Data Science, Jovee Penuhi Kebutuhan Kesehatan Masyarakat

"Pandemi belum usai, kesehatan perlu dijaga dan disini lain juga kami terus mendorong masyarakat untuk
memiliki proteksi karena penanganan risiko hidup di masa depan tetap butuh dipersiapkan,” kata Edy.

Sebagai bagian dari program Borobudur Marathon tahun ini,
Generali juga kembali memperkenalkan platform
alive.generali.co.id, yang memberikan proteksi yang mudah
didapat secara online dengan fitur pengembalian premi
110% jika tidak terjadi klaim. ALIVE powered by Generali
memberikan proteksi jiwa selama 10 tahun, namun bebas
pilih jangka waktu pembayaran mulai dari 4 tahun, bebas
pilih periode pembayaran, mulai dari bulanan hingga
tahunan.

Generali Indonesia menjadi official insurance partner

di ajang lari marathon berkelas dunia Borobudur B . ) . L.
Marathon 2021 Marketing.co.id: Portal Berita Marketing & Bisnis
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Astra life kefika menjelaskan produk asuransi untuk generas Sandwich dalam webbinar

JAKARTA - PT Astra Jiwa Arta (Astra Life) membidik konsumen generasi
muda atau lebih dikenal dengan Generas Sandwich Generation untuk
melakukan perubahan dalam perencanaan keuangan
Presiden Direktur Astra Life Windawati Tjahjadi mengatakan, Astra Life ingin
mengajak generasi milenial untuk memulai perubahan menjadi Sandwich
Generation yang lebih baik dengan memiliki perencanaan keuangan demi
mencapai kesiapan finansial.

@ Menurutnya, pada dasarnya generasi milenial tidak mau mengurangi tanggung
jawab kepada keluarga, tapi dengan perencanaan keuangan yang baik seperti

memiliki asuransi dapat memperbesar kekuatan menanggung dan

o membahagiakan mereka yang dicintai.

olelole

Baca Juga: Keterlibatan Generasi Muda Dapat Mempercepat
Regulasi Pemilu 2024

Dasar perencanaan keuangan yang baik selain memiliki tabungan dan
investasi adalah dengan memiliki asuransi jiwa dan kesehatan, baik untuk diri
sendiri maupun untuk keluarga.

Risiko kesehatan tidak dapat dihindari dan kerap menjadi pengeluaran
terbesar dan tidak terduga serta uang pertanggungan dari asuransi jiwa juga
menjadi penyambung hidup keluarga apabila pencari nafkah atau penopang
hidup keluarga harus tutup usia.

Produk ini menyediakan rangkaian produk perlindungan yang dapat menjadi
solusi untuk kebutuhan Sandiwch Generation dengan manfaat menyeluruh
melalui produk asuransi jiwa yang dikaitkan dengan investasi (unit link).

Baca Juga: Keterlibatan Generasi Muda Dapat Mempercepat
Regulasi Pemilu 2024

Produk ini dipasarkan melalui jalur distribusi Bank dan Direct Business Astra
Life maupun produk asuransi jiwa dan kesehatan tradisional dengan
kemudahan layanan digital yang dapat diakses melalui e-commerce milik Astra
Life di www.ilovelife.co.id dan juga aplikasi mobile banking
PermataMobileX,” ungkapnya.
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Terima Kosih kepada seluruh nasobah dan
karyawan, Allianz akan terus Bersama Anda, kini
dan nanti.

Perusahaan asuransi Allianz kembali dinobatkan sebagai Best Insurance Brand menurut
Interbrands Best Global Brands Ranking 2021. Allianz berhasil naik lima peringkat sejak
tahun 2020 menjadi urutan ke-34 dari 100 merek global teratas.

Menurut Interbrand, kenaikan peringkat Allianz ini didasari oleh kinerja dan prospek
operasional yang kuat, peningkatan pendapatan merek, dan kekuatan merek. Selain itu,
pengaruh merek Allianz terhadap keputusan pembelian pelanggan telah meningkat
dalam setahun terakhir.

Allianz telah menunjukkan pertahanan yang kuat dan membawa nilai bagi nasabah,
perusahaan, dan pasar yang lebih luas. Kami telah bekerja keras untuk menerapkan
prinsip panduan kami Shape, Care, Deliver pada merek dan pengalaman nasabah, kata
Serge Raffard, Group Strategy, Marketing, Distribution Officer Allianz SE.

Untuk membangun kekuatan mereknya, pendekatan OneAllianz juga telah diterapkan.
Selain itu, Allianz juga telah meningkatkan pengalaman nasabah secara global dengan
mendengar lebih dekat melalui berbagai program untuk memenuhi kebutuhan mereka
yang belum terpenuhi.

Kemitraan Allianz sejak delapan tahun lalu dengan Gerakan Olimpiade dan Paralimpiade
juga berperan penting untuk menonjolkan peranan Allianz di dunia olahraga. Sejak
peluncuran kemitraannya pada Januari 2021 lalu, tingkat ketertarikan masyarakat
meningkat terhadap Allianz.

Saya sangat bangga dengan hasil luar biasa tahun ini. Terima kasih yang sebesar-
besarnya kepada karyawan Allianz, agen dan broker kami. Mereka benar-benar
menjalankan tujuan kami, we secure your future , ujar Dr. Christian Deuringer, Head of
Global Brand & Marketing Allianz SE.

Allianz @)

Selama Tiga Tahun Berturut-turut
Allianz Kembali Menjadi

34

ih kepada seluruh nasabah dan
< Allianz akan terus Bersama Anda, kini
dan nanti.

Mereka bekerja tanpa lelah untuk meningkatkan customer journey Allianz dan
menemukan solusi sederhana untuk memberikan kepercayaan lebih kepada nasabah
kami dalam kehidupan sehari-hari dan masa depan mereka, sambungnya.

Chief Marketing Officer Allianz Life Indonesia, Karin Zulkarnaen juga turut berterima
kasig kepada seluruh karyawan, mitra bisnis, dan juga nasabah yang selalu memberikan
dukungan lewat kepercayaannya kepadda Allianz Indonesia.

Allianz Indonesia akan terus berkomitmen untuk memberikan layanan dan perfindungan
terbaik untuk masyarakat Indonesia. Allianz Indonesia juga dengan bangga akan
mengambil peranan besar di tengah pandemi untuk meningkatkan kesadaran
masyarakat tentang pentingnya asuransi.

Di tengah pandemi ini, Allianz Indonesia dengan bangga akan mengambil peranan yang
lebih besar untuk terus meningkatkan kesadaran masyarakat akan pentingnya
perlindungan asuransi, tutup Karin Zulkamaen.
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JAKARTA — PT Asuransi Allianz Life Indonesia (Allianz Life Indonesia)
menargetkan 13 juta nasabah dalam kurun waktu 3 tahun ke depan, atau
hingga 2024. Saat ini, perusahaan memiiliki lebih dari 6560.000 nasabah
asuransi jiwa dan kesehatan serta lebih dari 8,3 juta tertanggung.

Untuk mencapai hal tersebut, perusahaan akan melakukan beberapa hal,
termasuk meluncurkan solusi-solusi baru, terutama solusi digital yang
melindungi /ife stage tertentu.

Dengan memiliki portofolio produk perlindungan di setiap /ife stage,
perusahaan memiliki peluang besar untuk menawarkan semua produknya
(cross selling) kepada masyarakat Indonesia baik lapisan atas maupun
menegah ke bawah.

Dorong Kualitas Pupuk, Saraswanti Anugerah (SAMF) Kembangkan
Laboratorium Uji Kimia

Dear ASN, Siap-Siap Kena Sanksi Jokowi Jika Ambil Cuti Selama Libur
Nataru

Gokill IPO Bikin Aset Bukalapak Meroket 866 Persen Jadi Rp25 Triliun

“Kami akan terus menyediakan berbagai produk dan layanan asuransi yang
dapat memenuhi kebutuhan segmen nasabah yang berbeda-beda dan
melalui berbagai jalur distribusi, sehingga kami senantiasa dapat
memberikan perlindungan kepada lebih banyak masyarakat indonesia atau
insuring more people” kata Chief Marketing Officer Allianz Life Indonesia
Karin Zulkarnaen, dalam keterangan tertulis yang dikutip Selasa, 30
September 2021,

Allianz Life Indonesia telah menyediakan digital service tools yang
memberikan berbagai kemudahan akses yang efisien, cepat, dan praktis
dan pengolumun berasuransi yang mengasankan untuk nasabah,

Sampai dengan paruh pertama 202, penggunaan digital service tool Allianz
Life Indonesia menunjukkan peningkatan. Pengajuan online untuk asuransi
jiwa menyumbang 99% dari total pengajuan dari semua jalur distribusi.
Sementara, e-policy menyumbang 56% dari polis yang baru diterbitkan.

Ditambahkannya, masih rendahnya adopsi asuransi di Indonesia
dibandingkan dengan negara tetangga menjadi peluang tersendiri
khususnya di tengah pandemi. Sebab, banyak masyarakat yang mulai
merasakan manfaat nyata dari asuransi kesehatan maupun jiwa.

“Pandemi ternyata menjadi katalis yang telah meningkatkan kesadaran
masyarakat akan pentingnya perlindungan asuransi jiwa dan kesehatan,”
tambah dia.

Menurut catatan Otoritas Jasa Keuangan (0JK), hingga paruh pertama 2021,
tingkat penetrasi asuransidi Indonesia mencapai 31%, tumbuh dari posisi
tahun 2020 sebesar 2,92% dan tahun 2019 sebesar 2,81%. Pertumbuhan
tingkat adopsi ini seiring meningkatnya kesadaran akan produk
perlindungan atau proteksi diri di tengah masyarakat Indonesia.
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ASURANSI - Petugas Customer Center IFG Life saat melayani nasabah, di Graha CIMB
Niaga, Jakarta, Rabu (24/11). PT Asuransi Jiwa IFG (IFG Life) meresmikan customer center Kantor
Pusat IFG Life sebagai bentuk kesiapan operasional perseroan dalam menjalankan bisnis dan
menerima proses transfer polis migrasi dari PT Asuransi Jiwasraya (Persero). IFG Life juga
mempersiapkan infrastruktur di 21 kantor representatif di berbagai kota besar di Indonesia.
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Jakarta: Pada bulan September lalu Ovo sebagai platform pembayaran digital resmi
berusia empat tahun di Indonesia. Meskipun tampaknya layanan yang sudah
ditawarkan sudah populer di masyarakat namun misi untuk mencapai inklusi keuangan

di Indonesia belum sepenuhnya tercapai.

Catatan Bank Indonesia yang dikutip pada bulan Januari tahun ini menyebutkan nilai
transaksi penggunaan uang elektronik mencapai Rp20,7 triliun, meningkat 30,7 persen.
Namun minat masyarakat yang tinggi diklaim belum berbanding lurus dengan literasi

keuangan.

Data Otoritas Jasa Keuangan (OJK) mengungkapkan baru 38 persen masyarakat
Indonesia yang paham mengenai lembaga dan produk keuangan. Padahal literasi

keuangan adalah bagian penting dalam kemajuan ekonomi negara.

e o E ! = E e ™ E ot
anda mengenai artikel
ini?

“Ovo, sebagai platform pembayaran, rewards, dan layanan keuangan digital terkemuka
di Indonesia berkomitmen untuk menjadi peranan sentral dalam meningkatkan literasi
dan inklusi keuangan melalui akselerasi transformasi digital di Indonesia,” tutur

Presiden Direktur OVO, Karaniya Dharmasaputra

“Ovo terus mengembangkan bisnis tidak hanya sebagai platform pembayaran digital
saja, tetapi kini juga memperluas proposisi untuk menyediakan rangkaian layanan

keuangan terlengkap, seperti investasi, proteksi dan pinjaman,” tambahnya.

Strategi ini diklaim membuat Ovo menjadi penghubung layanan keuangan secara
offline dan online yang populer di Indonesia. Riset “Studi Perilaku Penggunaan
Pembayaran Digital dan Layanan Keuangan di Indonesia 2021” oleh Kadence
Internasional Indonesia menyebut 9 dari 10 masyarakat Indonesia memilih OVO dan 71

persen pengguna akif di dalamnya tersebar lebih dari 430 kota dan kabupaten

Pencapaian Ovo disebut juga dirasakan oleh merchant atau mitra usaha yang
digandeng demi mencapai literasi keuangan sekaligus transformasi digital lewat
layanan finansial. Riset CORE Indonesia bertajuk “Dampak Sosial Ekonomi Penggunaan
Ovo oleh UMKM* mengklaim 70 persen pelaku UMKM mengalami peningkatan

transaksi harian dengan rata-rata sebesar 30 persen.

Rata-rata pendapatan per bulan meningkat 27 persen bagi 68 persen responden yang
mengalami peningkatan pendapatan bulanan setelah bergabung dengan OVO. Karaniya

menegaskan bahwa pencapaian ini bukan hanya bagi OVO dan mitra pelaku usaha tapi

juga negara karena dalam pemulihan nasional.

Kini Ovo juga berfokus mengembangkan layanan finansial berupa OVO Invest untuk
memberikan akses ke produk finansial yang lebih mudah bagi semua kalangan
masyarakat Indonesia. Mereka menggandeng Bareksa, Manulife Aset Manajemen

Indonesia, Syailendra dan Bahana TCW Investment Management.

Tidak cuma itu kini juga tersedia Ovo Proteksi yang menyediakan layanan asuransi
kesehatan hingga kendaraan. Ovo bekerja sama dengan Prudential Indonesia dalam
menghadirkan berbagai pilihan proteksi kesehatan dan jiwa yang terjangkau dan

mudah diakses.
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Bisnis.com, JAKARTA - Penyolenggara asuransi sosial pelat morah 1 Jz
membidik peningkatan kinerja layanan, terutama dari sisi rata-rata kecepatan penyeluran
santunan kepada korban kec

a Raharja

inkasn

Baca Juga : Berkat Transformasi, Jasa Raharja Sabet Penghargaan Top BUMN
Awards 2021

Direktur Utama PT Jasa Raharja Rivan A Punsantono mengungkap bahwa target tersebut
oakal dikejar lewat peningkatan infrastruktur teknologi informasi (TI) dan kapastas sumoer
daya manusia (SOM) berkaitan dengan lransformasi

“Ini bukan pilihan. tapi keharusan, karena memang ini tugas utama kami. Kecelakaan yang
sudah berkas lengkap, bisa dierima di rumah saki rata-rata 14 menit. Kalau meninggal duia,
1 harl 10 jam kami seralikan santunan ke ahil warss. Kami tidak akan puas dan lerus
menargetkan bisa 5 menit, dan untuk santunan meninggal dunia tidek lebin dari 24 jam."
warnya kepada Bisnis, Rabu (1/11/2021),

Sekadar informasi, angaota Holding BUMN Asuransi-Penjaminan Indonesia Financial Group
(IFG) ini merupakan pengelola asurans| kerugian terhadap kecelakaan di transportasi umum
dan mobil pribadi dengan syaral terlentu, bersumber deri iuran wajib alau sumbangan wajb
(SWDKLLJ) yang dimuat dalam pembelian fiket atau ketika memperanjang STNK

Bagi masyarakat yang mendapat musibah dan memenuhi persyaratan, Jasa Raharia
mengakomodasi mereka lewat apiikasi bertajuk JRKu yang memilki Tur pengajuan Kiaim alau
santunan secara online

Aglikas! ini telah terhubung Das+-JR dan apiikasi mobile pelayanan JR, serta dengan para
milra Jasa Rahana, sepert database kecelakaan IRSMS Korlantas Poln, catabase pasien
Rumah Sekit/BP.S Kesehatan, database kependudukan Ditien Dukcapil dan sistem
pembayaran perbankan

JRKu juga mempunyai fitur pengingat masa berlaku jatuh tompo SWDKLLJ agar pemilik
kendaraan tidak lupa akan kewajibannya, serta yang terbar, teleh terintegrasi dengan sistem
Electronic Traffic Law Enforcement (ETLE) sekaligus informasi soal pembayaran tilang
aleklronik, dan kenal parlindungan asuransi tambahian dan Jasaraharja Pulera selaku anak
usaha Jasa Rahana

Adapun, berdasarkan laporan keuangan Jasa Raharia, anggaran investasi di bidang T1
selama 2020 mencapal Rps5, 75 millar untuk belanja modal dan RpS0,88 miliar untuk belanja
1utin, yang masing-masing terealisesi 91,74 persen dan 97,26 persan. Rivan menjalaskan

bahwa ke depan hal ini akan terus ditingkatkan, salah satunya untuk mengembangkan JRku

“Kami akan terus memperkuat transformas: digital menyelurun ini lewat aphkasi JRKU
Harapannya, semun sudah lengkap di semester 12022 Termasuk satu fitur bar terkait info
daerah-daerah rawan kecelakaan, yang bukan hanya memberikan informesi buat masyerekat,
tapi juga sobagai langkah pencogahan kiaim dan tanggung jawab kami soal edukast
keselamatan berkendara * tambahnya

Pria yang dipercaya memegang kendali Jasa Raharja sejak pertengahan 2021 setelah
berkarier selama 15 tahun di PT Bank KB Bukopin Tbk. (BBKP) ini percaya bahwa
kemampuan layanan darl Jesa Rahaija aken Wiut berpengaruh bual awareness masyarakal
terkait asuransi

Rivan menilai pelayanan prima dari perusahaan asuransi pelat merah pun bisa menjadi ujung
tombak dalam memperbaii cilia asuransi UMUM Maupun asuransi jwa di Indonesia yang saat
ini tengah memburuk

“Menurut saya inilah kenapa negara membuat holding If G. Supaya jangan sampai brand-
‘brand asuransi tu tercoreng lag. Maka, asuransi BUMN harus jadi yang terdepan, terutama
soal pelayanan Dengan demikian, harapannya masyarakal semakin terbuka dan punya
gambaran soal idealnya penyelenggaraan asuransi itu soharusnya bagaimana,” tutupnya
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Dukung Keuangan 'Berkelahjutan;,ﬁ PE

dang

dan di bidang pember-
“dayaan nasabah atas upaya
dan konlribumya mrhadap

bangsa untuk mencapai tu
]uan keuangan kebeﬂanm

m ajang Asla Sustaina-
hility Reporting Rating atau

yaitu National Center for
Sustainability Reporting,
atau NCSR. Bank BTPNjuga

penghargaan
*Great Practice Award” da-

lam kategori “Best Practice”
di ajang Global Corporate
Sustainability Award dari
Taiwan Institute for Sustai-

Dini Herdini dalam keteran-

mt lembaga yang ber-

hasil mengkomunikasikan
kinerja keuangan berkelan-
jutan kepada pemangku ke-
pentingan melahui

laporan

berkelanjutan dengan baik.

Terdapat tiga peringkat da-

lam ajangind, yaitu pladnum
(tertinggi), gold dan silver

Bank BTPN merupakan

salah satu dari tujub perusa-

my lemenw.siprognml(a~

'derkuehumwlgmeum-

kan pensiunan dalam
paxgz:an kzsel\aum

Program_Kader Kese-.
halmmempahmsnhhsahx :
program daya. yang dikem-
berdasaxkan visi
danmmisi Bank BTPN melislui
kerja sama dengan berbagai
pihak, yaitu Universitas Di-
mnegmaumwdmlndo- g
nesia, Kementerian Kese-
hatan, dan PT Asuransi
Allianz Life Indonesia, sesta
nasabah purnabakti Bank
BTPN. ¥
Dini- - menambahkan
BankBTPN memilikivisiun-

“tuk menjadi bank pilih'ah‘i

utamidi Indonesia. g~ <
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foto : ilustr

Pasardana.id - Artikel terbaru dari lembaga riset industri jasa keuangan di Indonesia, IFG Progress,
mengungkapkan pentingnya peran sektor keuangan non-perbankan untuk menjaga stabilitas sektor
keuangan secara keseluruhan serta kondisi makroekonomi.

Kesimpulan tersebut diperoleh IFG Progress setelah meneliti pengalaman sejumlah negara maju
yang telah mencapai PDB per kapita antara USD20,000—USD50,000 dengan rata-rata penetrasi
sektor keuangan sekitar 460% dari PDB setiap negara.

“Salah satu tantangan besar untuk mendukung ekonomi Indonesia menjadi bagian dari negara maju
adalah faktor biaya demografi yang besar, dimana Indonesia diperkirakan hendak memasuki
periode aging-population pada 2038. Studi kami menunjukkan sektor keuangan, baik perbankan dan
non-perbankan, memiliki peran fundamental dalam menghadapi tantangan demi mendukung
ambisi Indonesia menjadi negara maju,” ujar Reza Siregar, Head of IFG Progress, seperti dilansir dari
siaran pers, Selasa (30/11).

Lebih dalam, artikel IFG Progress berjudul “Sektor Keuangan: Kondisi Prasyarat Untuk Mendukung
Indonesia Menjadi Negara Maju” menemukan bahwa meskipun sektor perbankan tetap dominan di
negara-negara maju, sektor keuangan non-perbankan juga mengalami pertumbuhan aset yang
pesat.

Berbeda dengan dominasi sektor perbankan yang sangat menonjol di Indonesia, sektor keuangan
non-perbankan di negara maju tumbuh menjadi sumber pendanaan yang kuat dan bahkan lebih
besar dari sektor perbankan.

Artikel tersebut juga menyoroti sektor asuransi yang telah menjadi salah satu investor besar di
pasar keuangan.

Secara keseluruhan, perusahaan asuransi jiwa di Indonesia pada akhir 2020 mengalokasikan hingga
88% dari total aset investasinya pada instrumen pasar modal dengan mayoritas penempatan pada
produk reksadana dan sekitar 6,8% dalam bentuk deposito di perbankan.

Pada waktu yang sama, investasi asuransi jiwa di Surat Berharga Negara (SBN) juga meningkat.

Adapun peran penting lainnya dari sektor asuransi yang belum banyak diketahui publik adalah
melindungi kredit sektor perbankan.

Di Indonesia, total premi asuransi kredit perbankan sekitar Rp13 trilliun pada akhir 2019.

Pada sebagian besar negara maju seperti: Amerika, Australia dan banyak negara di Eropa serta Asia
Timur, sektor asuransi berperan penting dalam menjaga stabilitas konsumsi rumah tangga dan
investasi sektor swasta.

Mayoritas telah mengasuransikan berbagai macam risiko termasuk investasi bagi korporasi,
kesehatan, edukasi dan aset individu.

Konsumsi rumah tangga dan investasi swasta di Indonesia sendiri mewakili 85%-90% dari
keseluruhan total PDB.

Selain asuransi, peran dana pensiun dan pasar modal juga sangat penting sebagai sumber
pendanaan domestik yang besar.

Di negara tetangga Indonesia, seperti Malaysia dan Singapura, dana pensiun menjadi sumber dana
untuk strategi investasi jangka panjang, baik di sektor riil maupun juga di keuangan.

Dana pensiun yang besar juga terbukti dapat menjaga stabilitas pasar utang (debt market) domestik
dan menjaga biaya pinjaman baik pemerintah maupun swasta.

Semakin besar dana pensiun maka semakin kecil ketergantungan suatu perkonomian terhadap
pendanaan luar negeri, khususnya dalam bentuk portfolio investment, untuk pembiayaan fiskal dan
investasi dalam negeri.

“Di saat bank terus memainkan peran khusus dalam sistem keuangan, lembaga keuangan non-bank
seperti sektor asuransi, dana pensiun, dan pasar modal tidak hanya memfasilitasi perbankan untuk
memperhitungkan risiko investasi dan lainnya, tetapi juga menyediakan fasilitas untuk mengurangi
atau meminimalisir risiko kerugian dari aset yang mengalami penurunan nilai (hedging). Oleh karena
itu, penetrasi sektor keuangan berbasis luas yang menyeimbangi peran perbankan dan non-
perbankan menjadi fitur penting dari pertumbuhan ekonomi,” pungkas Reza.
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Kajian IFG Progress:

Keuangan Non-bank
Jaga Stabilitas Ekonomi

LEMBAGA riset industri
jasa keuangan di Indonesia,
IFG Progress, mengungkap-
kan pentingnya peran sektor
keuangan non-perbankan un-
tuk menjaga stabilitas sektor
keuangan secara keseluruhan
serta kondisi makro ekonomi.

Kesimpulan tersebut diper-
oleh IFG Progress setelah
meneliti pengalaman sejumlah
negara maju yang telah men-
capai PDB (Produk Domes-
tik Bruto) per kapita antara
20.000-50.000 dolar AS (Rp
286 juta hingga Rp 717 juta).
Dengan rata-rata penetrasi sek-
tor keuangan sekitar 460 per-
sen dari PDB setiap negara.

Head of IFG Progress Reza
Siregar menyatakan, salah
satu tantangan besar untuk
mendukung ekonomi Indo-
nesia menjadi bagian dari
negara maju adalah faktor
biaya demografi yang besar.
Indonesia diperkirakan hen-
dak memasuki periode aging-
population pada 2038.

“Studi kami menunjukkan
sektor keuangan, baik per-
bankan dan non-perbankan,
memiliki peran fundamental
dalam menghadapi tantangan
demi mendukung ambisi Indo-
nesia menjadi negara maju,”
jelas Reza dalam keterangan
resmi, Selasa (30/11).

Ia melanjutkan, meskipun
sektor perbankan tetap domi-
nan di negara-negara maju,
sektor keuangan non-perbank-
an juga mengalami pertum-
buhan aset yang pesat.

Berbeda dengan dominasi
sektor perbankan yang sangat

Studi kami menunjukkan
sektor keuangan, baik
perbankan dan non-
perbankan, memiliki
peran fundamental
dalam menghadapi
tantangan demi
mendukung ambisi
Indonesia menjadi
negara maju.

REZA SIREGAR

Head of IFG Progress

menonjol di Indonesia, sektor
keuangan non-perbankan di
negara maju tumbuh menjadi
sumber pendanaan yang kuat
dan bahkan lebih besar dari
sektor perbankan.

Pihaknya juga menyoroti,
sektor asuransi yang telah
menjadi salah satu investor be-
sar di pasar keuangan. Secara
keseluruhan, perusahaan asu-
ransi jiwa di Indonesia pada
akhir 2020 mengalokasikan
hingga 88 persen dari total aset
investasinya pada instrumen
pasar modal. Dengan mayori-
tas penempatan pada produk
reksadana dan sekitar 6.8
persen dalam bentuk deposito
di perbankan. Pada waktu
yang sama, investasi asuransi
Jjiwa di Surat Berharga Negara
(SBN) juga meningkat.

Adapun peran penting lain-

nya dari sektor asuransi yang
belum banyak diketahui pub-
lik adalah melindungi kredit
sektor perbankan. Di Indo-
nesia, total premi asuransi
kredit perbankan sekitar Rp
13 triliun pada akhir 2019.

Pada sebagian besar negara
maju seperti Amerika, Aus-
tralia dan banyak negara di
Eropa serta Asia Timur, sek-
tor asuransi berperan pen-
ting dalam menjaga stabili-
tas konsumsi rumah tangga
dan investasi sektor swasta.
Mayoritas telah mengasuran-
sikan berbagai macam risiko
termasuk investasi bagi kor-
porasi, kesehatan, edukasi dan
aset individu.

Selain asuransi, peran dana
pensiun dan pasar modal juga
sangat penting sebagai sum-
ber pendanaan domestik yang
besar. Di negara tetangga, se-
perti Malaysia dan Singapura,
dana pensiun menjadi sumber
dana untuk strategi investasi
Jjangka panjang, baik di sektor
riil maupun keuangan.

“Dana pensiun yang besar
juga terbukti dapat menjaga
stabilitas pasar utang (debt
marker) domestik. Dan men-
jaga biaya pinjaman baik Pe-
merintah maupun swasta,”
kata dia.

Reza menegaskan, sema-
kin besar dana pensiun, maka
semakin kecil ketergantu-
ngan suatu perekonomian
terhadap pendanaan luar ne-
geri. Khususnya dalam ben-
tuk portfolio investment, un-
tuk pembiayaan fiskal dan
investasi dalam negeri. ® bwi



Judul

Marketing Prudential Palsukan Tanda Tangan Nasabah, Dihukum
Setahun

Nama Media

Jawapos.com

Newstrend

Pemalsuan Tanda Tangan

Halaman/URL

https://www.jawapos.com/surabaya/01/12/2021/marketing-
prudential-palsukan-tanda-tangan-nasabah-dihukum-
setahun/

Tanggal Berita

2021-12-01

Sentimen

Netral

Marketing Prudential Palsukan Tanda Tangan
Nasabah, Dihukum Setahun

SURABAYA RAYA

JawaPos.com - Bryan Malvin dihukum satu tahun penjara karena memalsukan
tanda tangan Ong Siauw Jong, nasabah asuransinya. Majelis hakim menilai sales
marketing asuransi Prudential itu telah terbukti melanggar pasal 263 ayat (1) KUHP.
Vonis tersebut dibacakan di Ruang Garuda |, Pengadilan Negeri (PN) Surabaya,
Selasa (30/11).

Sutarno, ketua majelis hakim, menyatakan bahwa terdakwa terbukti bersalah
melakukan tindak pidana membuat surat palsu atau memalsukan surat. Dampak
perbuatannya telah merugikan orang lain. “Menjatuhkan pidana satu tahun
dikurangi masa tahanan yang sudah dijalani terdakwa,’ ujarnya.

Vonis itu lebih ringan daripada tuntutan jaksa penuntut umum. Jaksa Lujeng
Andayani sebelumnya menuntut terdakwa dengan hukuman 15 bulan penjara.

Baca juga:

Jelang Libur Nataru, Menko PMK Sebut Situasi Pandemi Tidak Baik

Sutarno menjelaskan, pertimbangan yang meringankan adalah terdakwa belum
pernah dihukum. Bryan juga bersikap sopan selama sidang, mengakui
perbuatannya, dan berjanji tidak mengulanginya. Namun, terdakwa tetap terbukti
bersalah sesuai dengan dakwaan.

Bryan yang mengikuti sidang secara virtual terlihat memegang kening setelah
putusan dibacakan. Dia sempat bimbang dalam memutuskan sikap. "Saya
komunikasikan dulu dengan pengacara,’ ucapnya. Jaksa Lujeng secara terpisah
masih pikir-pikir dengan putusan tersebut.

Utjok Jimmy Lamhot, pengacara terdakwa, menuturkan bahwa vonis itu diterima
kliennya. Bryan memang berkeberatan dengan putusan tersebut. Namun, dia bisa
menerima setelah mendengarkan penjelasan darinya. “Di persidangan tadi,
terdakwa masih pikir-pikir. Setelah berkoordinasi dengan kami sebagai lawyer-nya,
akhirnya dia terima,” kata Utjok.
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Modal Minim, OJK
Batasi Kegiatan
Bumiputera Syariah

JAKARTA - Otoritas Jasa Keuang-
an (OJK) mengumumkan telah
membatasi kegiatan usaha dari PT
Asuransi Jiwa Syariah Bumiputera
(Bumiputera Syariah). Sanksi yang
diberikan utamanya karena per-
usahaan tersebut tidak memenuhi
ketentuan modal minimum dan rasio
solvabilitas.

“Sanksi pembatasan kegiatan
usaha tersebut dikenakan pada
PT Asuransi Jiwa Syariah Bu-
miputera dikarenakan Asuransi
Jiwa Syariah Bumiputera tidak . % -
memenuhi sejumlah ketentuan di Moch lhsanuddin
bidang perasuransian,” jelas Deputi
Komisioner Pengawas IKNB II OJK
Moch Thsanuddin melalui pengumuman Nomor Peng-33/NB.2/2021,
dikutip Investor Daily, Rabu (1/31).

Dia menjelaskan, Bumiputera Syariah melanggar ketentuan ekuitas
minimum sebesar Rp 50 miliar. Hal itu diatur dalam ketentuan Pasal
37 avat (1) huruf a Peraturan Otoritas Jasa Keuangan (POJK) Nomor
72/POJK.05/2016 tentang Kesehatan Keuangan Perusahaan Asuransi
dan Perusahaan Reasuransi dengan Prinsip Syariah.

Kedua, perusahaan juga melanggar ketentuan rasio pencapa-
ian solvabilitas dana perusahaan minimum sebesar 100%. Seperti
vang telah diatur dalam Pasal 10 ayat (1) huruf b pada POJK vang
sama bahwa tingkat solvabilitas paling rendah 100% dari dari modal
minimum berbasis risiko (MMBR). Adapun jenis sanksi yang di-
berikan adalah pembatasan kegiatan usaha untuk sebagian kegiatan
usaha bagi Bumiputera Syariah. Dengan nomor sanksi yakni S-347/
NB.2/2021 tertanggal 9 November 2021.

Ihsanuddin menegaskan, Bumiputera Syariah dilarang melakukan
kegiatan pemasaran dan penerimaan kontribusi atas produk asuransi
vang mengandung unsur tabungan seiring dengan dikenakannya
sanksi pembatasan usaha. Hal itu berlaku sejak 9 November 2021
atau pada tanggal sanksi diberlakukan. Sanksi berlaku sampai dengan
penyebab dikenakannya sanksi vakni permasalahan modal minimum
dan solvabilitas bisa diatasi perusahaan. “Di samping itu, perusahaan
tetap wajib melaksanakan kewajiban-kewajiban vang jatuh tempo,”
jelas Thsanuddin. (pri)




